SWOT-analys

En SWOT &r kartlaggning av vdgen till ditt mal. Du skaffar
dig en dverblick av din omvarld och dina moéjligheter. For
att gora det behdver du se dver dina styrkor och svagheter.
I ndsta steg satter du dem relation till méjligheter och hot
du ser i din omvarld och bransch. Det dr viktigt att du i
forvdg bestamt dig vilket mal du har med foretaget.

Nir du vet vad mélet dr och kan terringen, kan
du ocksi ta dig dit. SWOT ir helt enkelt en kart-
liggning av vigen till ditt mal. Det ir ett enkelt
verktyg, svirt att bemistra eftersom det mest av
allt handlar om att vara eftertinksam - en sill-
synt egenskap idag. Sa, vad ir det du vill egentli-
gen? G till exempel tillbaka till affarsplanen och
ga igenom det du har skrivit dir om du ir osiker!

Det storsta misstaget man kan gora nir man
genomfor en SWOT-analys ir att inte veta vart
man strivar med sitt foretag eller sin verksam-
het. Det dr forst nir du har satt ut ditt mal som
SWOT-analysen kan hjilpa dig att sondera
terringen. Milet behovs alltid, for terringen ar
oindlig. Hur ska man annars till exempel veta att
en faktor verkligen ir en svaghet som ér vird att
ta upp?

Det dr mycket litt hint att man pa méfa sitter
upp en SWOT-analys och hoppas pa att malet
blir formulerat under arbetets ging. Sa blir det

blir det dock sillan.

Positivt Negativt
?:E) Strengths Weaknesses
€ (Styrkor) (Svagheter)
€ -
o Oppurtunities Threats
5 (Méjligheter) (Hot)

Vad hdnder i samtiden
och kan vara en maijlig-
het for dig? Fundera pa
vad du har for styrkor —
och finns det baksidor/
hot? Rita ut kartan sa
kan du roja hinder.

SWOT star for

Strengths (Styrkor)
Foretagets styrka, som att man tillverkar en helt
unik produkt.

Weaknesses (Svagheter)
En svaghet ir till exempel att ingen kidnner till
att man har den hir unika produkten.

Oppurtunities (Majligheter)

Det dr lite att man borjar forfatta en strategi
under Mojligheter-rubriken. Men det ska man
gora i sin affirsplan eller sina aktivitesmal. Tank
igenom Mojligheterna si passivt som méjligt.
En mojlighet kan vara en forindring i samhillet
som gor produkten dnnu mera behovd. Detta ir
villkor som finns dir dven om foretaget inte gor
ndgonting. Gora produkten kind genom reklam
ar alltsd ingen mojlighet. Det kan diremot vara
ett aktivitetsmal.

Threats (Hot).
Ett hot kan till exempel vara att en konkurrent
lanserar en bittre produkt 4n vad du har.

Kom ihag att Styrkor och Svagheter ér interna
faktorer och att Mojligheter och Hot ér externa
faktorer!

Nir du dr klar med att fylla i SWOT-analysen
kan du gi vidare med att fundera 6ver:
« Hur ska jag anvinda Styrkorna?
« Hur ska jag ta bort Svagheterna?
« Si kan jag dra nytta av Mojligheterna!
« S4 hir ska jag férsvara mig mot Hoten!
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